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    审读类别：省、市直机关刊物类10本。
    各刊不足：
《机关党建》（４）整体可以，就是有点“平”。

《石家庄商界》（４）有广告，如“３６５２４”连锁便利店等。缺少深度东西。

《新冀商》（３）一些稿子似乎不靠谱，如关于事业单位领导人员管理规定等。一是应注意稿子的“本地化”；二是与“商”无关的内容要适当控制。

《河北穆斯林》（１、２）一期封面、彩插无图说。

《以岭药业》（８）深度的东西无涉及，如行业问题、民生问题等。

《石家庄社会科学》（４）卷首语不搭。学术水平不高，专业精神不强，研究领域不宽。

《河北文艺界》（７）印刷质量不高，装帧设计感较差。一般工作资讯太多。

《致富金桥》（４）农业生产尤其是种养方面关注较多，其他领域也应关注。

《河北传媒研究》（３）学术校刊。较贴近生活、贴近现实。

    重点概述


我们强调新闻的“本地化”，就是要努力做到以“本地”新闻为主；让高层和外地的新闻“落地”；对域外新闻强化“本地”元素。这样做的目的，是争取新闻的贴近性和可读性，也才能更好地做到服务“本地”读者。

《河北传媒研究》虽是学术校刊，但他们的选题比较注意贴近生活、贴近群众、贴近自身生存的环境。这让生活在这里的、生长在这里的和与这里有关的读者感到亲切、有用。而学术方面则另当别论。
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